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TRAVAILLER AVEC EPONYM STUDIO,

p MES SERVICES
C’EST AVOIR L'OPPORTUNITE

DE N'AVOIR QU'UN SEUL PRESTATAIRE
POUR TOUTES VOS DEMANDES.

serVIces. RENDEZ-VOUS SUR EPONYMSTUDIO.FR



https://www.eponymstudio.fr/

'art de donner vie
aux idées
par le mouvement.

_l_ Motion Design

Motion design.



o Regardez, tout est la.


https://vimeo.com/1105132430

Les projets _l_ Branding

Branding.



Branding

Client : Romaéh

ROM AL1]

EPONYM STUDIO

ROMAEH

Logo pour une boulangerie artisanale alliant élégance, modernité
et sensibilité végétale.

Une identité douce et épurée, portée par une typographie délicate
et une palette de verts naturels, reflet d'un savoir-faire authentique

et engagé.



qunding UNION COMMERCIALE GREGORIENNE

J'ai proposé un logo audacieux et illustratif pour représenter I'Union Commerciale Grégorienne, en stylisant
les lettres UCG autour des symboles de la ville et de ses commerces.

Client :

Pensé comme un logo modulable, il s'adapte a différents supports et temps forts (animations, événements,
Union Commerciale Grégorienne communication digitale), tout en conservant une identité visuelle cohérente et fédératrice.

N
Union —

Commerciale
Grégorienne

EPONYM STUDIO
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Branding

Client : Le retour des Brigands
Date :Mai2025

EPONYM STUDIO

LE RETOUR DES BRIGANDS

Pour cette premiere édition d’'un salon réunissant artisans, commercants et professionnels des espaces
verts, le nom choisi "Le Retour des Brigands" a immédiatement suscité des réactions partagées.

J'ai été sollicitée pour créer une identité capable de dépasser ces réticences, un logo original, vivant

et audacieux, a la hauteur d'un nom volontairement provocateur.

Plutot que de lisser le propos ou de céder a un nom plus consensuel, j'ai fait le pari de revendiquer le second
degré, en renforcant I'aspect décalé du nom par une direction artistique assumée, teintée d’humour

et de clins d'ceil visuels.

Le résultat : une identité forte, identifiable, qui a su fédérer les participants... et marquer les esprits.
Challenge réussi : un nom qui divise au départ, devenu un coup de coeur collectif grace a une
communication audacieuse et bien ancrée dans son territoire.



Branding

Client : Campus Sans Tabac
Date :Janvier 2024

EPONYM STUDIO
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CAMPUS SANS TABAC

A l'initiative de I'Ecole des Hautes Etudes en Santé Publique (EHESP), Campus sans tabac vise a instaurer

des espaces sans tabac dans les établissements d'enseignement supérieur a travers la France.

L'enjeu : créer une identité visuelle a la fois forte, identifiable et fédératrice, capable de porter une démarche
de santé publique exigeante, tout en maintenant une proximité humaine avec les étudiants, le personnel

et I'ensemble des usagers des lieux concernés.

Lidentité reflete a la fois 'engagement du dispositif, la bienveillance de I'accompagnement proposé, et la
volonté de mobiliser toutes les parties prenantes autour d’un objectif commun : des campus plus sains, plus
respirables, et plus solidaires.
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Branding

Client : Maison Frin

MAISON
FRAN

VOTRE BOISSON A SON ECRIN

EPONYM STUDIO

MAISON FRIN

Maison Frin est un fournisseur incontournable de contenants (bouteilles, bouchons, muselets...)
pour les professionnels du cidre, de la biére, du vin et des spiritueux.

L'objectif était de faire de cette entreprise un leader reconnu, grace a une identité visuelle forte
et différenciante.

La direction artistique s'appuie principalement sur une typographie travaillée, a la fois élégante et robuste,
qui met en lumiere le role essentiel de Maison Frin dans la chaine de valeur des boissons artisanales

et industrielles.

Les valeurs clés véhiculées sont : fiabilité, expertise, tradition & innovation.
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qunding JEUNES EN TTTRANS

Création d'un logo flexible pensé comme un systéme graphique évolutif : une base commune combinée
a des pictogrammes thématiques livrés un par un, permettant au client de générer ses propres déclinaisons

Client : EHESP selon les projets.
Ecole des Hautes Etudes Déclinaisons sur divers supports : site internet, fiches pratiques, cartes de visite et communication
imprimée.

en Santé Publique

EPONYM STUDIO



14

Branding

Client : Cyberschool

CUDEISChaol

ECOLE UNIVERSITAIRE DE RECHERCHE EN CYBER SECURITE

ORIENTATION

(\ INTERNATIONAL
~—

RECHERCHE

SECURITE

EPONYM STUDIO

CYBERSCHOOL

Création d’une identité visuelle forte et univers associé

Conception de l'identité visuelle de Cyberschool, école spécialisée en cybersécurité.

Création d'un logo moderne, épuré et technologique, reflet de la sécurité, la confiance et I'innovation.
Développement d’un univers graphique cohérent incluant une palette de couleurs fortes

une typographie lisible et dynamique.

Mise en place d'une mini charte graphique pour garantir une utilisation homogéne sur tous supports
(digital, print, signalétique).

Objectif : véhiculer une image professionnelle, accessible et avant-gardiste, en phase avec les enjeux

de la cybersécurité.



Branding

Client : La ruche de monbuisson

EPONYM STUDIO
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LA RUCHE DE MONBUISSON

Création d’une identité visuelle pour un apiculteur passionné, ancrée dans l'esprit de la nature.

Ce logo, fruit d’un travail soigné sur la typographie et I'ergonomie, est simple et naturel.

Il traduit avec justesse I'harmonie entre 'homme et son environnement, reflet des valeurs responsables
de La Ruche de Monbuisson.
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Les projets —+  Edition




Edition

Client : Benoit Roger
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BENOIT ROGER

Pour la campagne des blches de Noél 2024, j'ai con¢u un dépliant 3 volets
mélant élégance et fantaisie.

Le parti pris créatif : la création de mascottes ludiques, des lutins espiégles,

qui racontent une histoire tout au long du flyer.

Cette approche apporte une touche amusante et décalée, tout en restant chic

et lisible grace a une mise en page claire et aérée.

Le résultat séduit autant les petits que les grands, renforcant 'image chaleureuse
et conviviale de la boulangerie artisanale.



EPONYM STUDIO
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Edition

Client : Yves Rocher

DESTINATION YVES ROCHER

Conception d’une brochure 16 pages brochée avec rabat pour promouvoir

les différentes expériences immersives proposées a La Gacilly par la marque Yves
Rocher : visite des jardins botaniques, découverte des ateliers, musée

de la marque, spa, boutique historique...

Mettre en avant la richesse de I'univers Yves Rocher a travers un layout structuré
et respirant, un choix d'images sensible et sensoriel, et une typographie élégante
pour valoriser le patrimoine naturel et I'héritage de la marque. Des illustrations
végétales viennent ponctuer la lecture et renforcer la dimension poétique

et immersive du lieu.

Un projet pensé comme une invitation au voyage au coeur de I’ADN Yves Rocher.



Edition

Client : Yves Rocher
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BEAUTIFUL SUMMER YVES ROCHER

Direction artistique et conception d’une brochure estivale Yves Rocher valorisant
les expériences proposées a La Gacilly : nature, bien-étre, gastronomie,
expositions, lifestyle.

Le document est structuré par chapitres thématiques et repose sur un concept
graphique complet : typographies naturelles, mise en page aérée, rythme visuel
fluide et iconographie sensible.

Un projet pensé comme une parenthese estivale immersive, fidéle a 'univers

de la marque.



EPONYM STUDIO
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Edition

Client : Lamotte

PLAQUETTE LAMOTTE "FO'LO"

Création d’une plaquette 16 pages pour Fo'lo, un programme immobilier destiné
aux étudiants et jeunes actifs, pensé pour séduire une cible investisseur.

Le contenu adopte une tonalité jeune, moderne et active, mettant en valeur

les services de la résidence, ses espaces communs conviviaux et le potentiel
d'investissement face a la tension du logement étudiant.

Le concept graphique repose sur des origamis réels, photographiés, apportant
mouvement et légeéreté a la mise en page. Une direction artistique vivante,

en phase avec une génération en transition.



Edition

Client : Maison Frin
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CATALOGUE PRODUITS MAISON FRIN

Direction artistique et conception graphique de deux catalogues pour Maison Frin, fournisseur
de contenants pour les grandes marques de cidre, biére, vin et spiritueux :

Catalogue Tendances (76 pages) : valorisation des nouveautés et inspirations du secteur a travers une mise

en page dynamique, des visuels immersifs et une structuration éditoriale soignée.

Catalogue Verrier (24 pages) : présentation claire et technique de I'offre verriere, accompagnée
d’illustrations et d'un systéme de lecture fluide.

Un code couleur et graphique spécifique a été développé pour différencier les gammes, faciliter I'accés
a lI'information, et renforcer la cohérence globale. Création également d’'un concept d'illustration

pour la couverture et de visuels intérieurs sur mesure.



EPONYM STUDIO
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Edition

Client : Réseau Francais Ville Santé

OUVRAGE ALIMENTATION
SAINE ET ACTIVITE PHYSIQUE

Ouvrage institutionnel / 136 pages

Direction artistique compléte d'un guide stratégique a destination des
collectivités, promouvant alimentation saine et activité physique.

Mise en page claire et structurée pour un contenu dense : éditos, chapitres,
focus, fiches-actions.

Univers visuel didactique : illustrations accessibles, citations mises en valeur,
schémas explicatifs, et hiérarchie graphique fluide.

Un projet alliant rigueur et lisibilité, pensé pour les acteurs de terrain.



Edition

Client : IREPS Bretagne
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OUVRAGE "CO-CONSTRUIRE UNE OFFRE LOCALE
D'ACTIVITES PHYSIQUES

140 pages - Ouvrage

Conception graphique compléte d’'un ouvrage de 136 pages réalisé pour I'IREPS Bretagne, sur la mise

en place d’activités physiques co-construites avec des publics sédentaires en situation de précarité.

J'ai assuré la direction artistique, la mise en page intégrale ainsi que la création d'illustrations pour rythmer
et clarifier les contenus.

L'organisation des chapitres, les visuels et la hiérarchisation graphique ont été pensés pour rendre

le contenu accessible, lisible et structuré, tout en valorisant les démarches participatives mises en avant
dans le document.



Les projets
he _l_ Campagne pub

Campagne
pub.
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Campagne Publicitaire

Client : Le Télégramme
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CAMPAGNE " FAITES LE PLEIN DE VITAMINE T"

Création d’une campagne publicitaire presse pour valoriser |'offre estivale

du Télégramme.

J'ai assuré la direction artistique compléte du concept, la rédaction de l'accroche,
ainsi que la réalisation d’une illustration originale en lien avec I'univers léger

et saisonnier de I'été.

Un visuel impactant et identifiable, concu pour capter I'attention en une,

tout en affirmant l'identité chaleureuse et accessible du média.
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PRESTIA

SERVICES & PROTECTIONS DURABLES

Des solutions infinies
pour des finitions infiniment plus

Gage d'une démarche de progrés Qualité,
Sécurité et Environnement : IS0 9001 -
1SO 14001 - 1SO 45001

GALVANISATION
+ THERMOLAQUAGE
= DUPLEX PRESTIA

L’excellence anticorrosion
et embellissement

= Service complet transport :
= ramassage et livraison

LA SYNERGIE PARFAITE DE 9 IMPLANTATIONS SUR LE GRAND QUEST
PRESTIA « TéL. : 02 97 74 76 56  contact@prestia.fr « www.prestia.fr

Démarche de réduction de l'impact
environnemental des transports

Le zinc utilisé pour
la galvanisation est
recyclable a Uinfini

A
member of HE"DJ

CAMPAGNE "INFINI"

Direction artistique, rédaction de I'accroche & illustration

Création d'une campagne presse et digitale pour valoriser I'offre Duplex
(galvanisation + thermolaquage) de Prestia.

J'ai congu le concept visuel autour du theme "Infini", rédigé une accroche impactante
et réalisé une illustration symbolisant la durabilité et la protection sans fin

des ouvrages métalliques.

Campagne Publicitaire

Client : Prestia
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Campagne Publicitaire

Client : Lamotte

CAMPAGNE " OH ouUlI"”

Direction artistique, rédaction de l'accroche & illustration

Création d'une campagne publicitaire pour valoriser I'offre de maisons individuelles
de Lamotte.

J'ai congu le concept visuel autour du théme "Oh Oui", rédigé une accroche
évocatrice et réalisé une illustration mettant en scéne des couples enthousiastes
découvrant leur future maison.

Un ton chaleureux et engageant, en phase avec les valeurs de Lamotte : proximité,
confiance et engagement.



Savourez un voyage
aw pays de la legerete

Campagne Publicitaire

Client : Lactalis
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CAMPAGNE "BRIDELICE"

Direction artistique, rédaction de l'accroche & illustration

Création d’'une campagne print et digitale autour du concept de la légéreté

de la creme Bridélice.

Le visuel principal met en scéne une montgolfiere dont le ballon est une créme
aérienne, symbolisant la douceur et la Iégereté du produit.

Intégration harmonieuse des aliments associés a la créme pour renforcer I'univers
gourmand.

Rédaction d’une accroche qui souligne la fraicheur et la Iégereté naturelle

du produit.
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Campagne Publicitaire

Client : Otokar

CAMPAGNE BUS ELECTRIQUES

Direction artistique & photomontage

Création d’'une campagne mettant en avant la gamme de bus électriques Otokar.
Réalisation de montages visuels intégrant les véhicules dans des décors urbains
adaptés, pour illustrer leur intégration fluide et écologique en milieu réel.

Un univers visuel soigné, moderne et dynamique, pour valoriser une mobilité

propre et innovante.



Les projets ,
PTo) _l_ Evenementiel

evenementiel.
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EVénementiel ESPACE DES SCIENCES (RENNES)

Client : Espace des sciences

J'ai eu le plaisir de travailler sur les affiches de I'Espace des Sciences, un projet a la fois passionnant

et enrichissant.

Pour chaque exposition, il a fallu plonger dans I'univers thématique, comprendre les enjeux et les retranscrire
graphiquement de facon synthétique, cohérente et accessible.

Chaque visuel a été traité avec soin et précision, pour offrir une entrée en matiére claire, fidele et visuellement
engageante a chaque expérience proposée au public.



Evénementiel

Client : Le Télégramme
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AFFICHES JOURNEE MONDIALE DE LUTTE CONTRE LE SIDA

Réalisation de deux affiches a l'occasion de la Journée mondiale de lutte contre

le sida.

Un travail graphique engagé, visant a sensibiliser, interpeller et informer avec un ton
visuel fort, accessible et respectueux du sujet.

Chaque affiche a été pensée pour porter un message clair, adapté a différents
publics et canaux de diffusion.



Les projets
he _l_ Signalétique
& goodies

Signalétique
& goodies.
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Client : Lactalis
FRUTII

Création d'une PLV pour la marque de compotes Frutii, destinée a la grande distribution.

A partir des éléments du packaging, j'ai concu une signalétique visuelle forte, mettant en avant le slogan
« Fruit intense » et I'univers graphique de la marque.

Un travail de composition, d’adaptation et de hiérarchisation visuelle pour capter I'attention en rayon,
valoriser le produit et renforcer I'impact de la marque sur le lieu de vente.

.ﬁq ce® NOUVEAD

FRUIT
INTENSE

SAVOUREZ LA GOURMANDISE DU FRUIT !
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Client : Le Beau Joire
HOTEL "LE BEAU JOIRE"

Facade, intérieur, illustration logo & univers graphique

Création de l'identité visuelle compléete de I'h6tel Le Beau Joire, déclinée sur I'ensemble de la signalétique
intérieure et extérieure : facade, directionnels, numérotation des chambres, pictogrammes...

Un travail mélant illustration sur-mesure, typographie élégante et ton chaleureux, pour refléter I'esprit du lieu
:accueillant, raffiné et accessible.

Lensemble du dispositif a été pensé pour offrir une expérience cohérente et immersive, de lI'entrée a la chambre.



Client : Romaéh

37

FAGCGADE & PANNEAUX BOUTIQUE

Conception de la facade et des panneaux signalétiques pour la boulangerie artisanale Romaéh a Gévezé.
Un travail d'intégration de I'identité visuelle sur I'espace architectural, alliant élégance, lisibilité et esprit
végétal, en cohérence avec l'univers graphique développé pour la marque.

Objectif : créer une devanture identifiable, chaleureuse et moderne, reflétant la qualité artisanale et

I'ambiance conviviale du lieu.
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Client : Green Interim
ORIFLAMME [ PANNEAUX [ BADGES - LE RETOUR DES BRIGANDS

Création des supports signalétiques pour I'événement Le Retour des Brigands : oriflammes, panneaux
directionnels et badges.

Le parti pris graphique : jouer pleinement avec la mascotte de I'événement, pour créer un univers visuel fort,
identifiable et complice.

Une signalétique concue pour guider, informer et immerger les participants dans I'esprit décalé et fédérateur
de I'événement.



Travaillons _|_

ensemble ;)

Client List.

Bosch

Lactalis

Maison Frin

Green interim

Yves Rocher

Lamotte

Otokar

EHESP

Imostéo

Espace des sciences
Benoit Roger

Groupe Hospitalier Saint-Malo
Le Télégramme
E.Leclerc Saint-Grégoire
IREPS

Heineken

Leclerc Saint-Grégoire...



Je reste a votre disposition pour toutes questions.
Au plaisir d’échanger avec vous.

Merci.



